Haber Yayma Giicli ve Algi Yonetimi

1. Giris: Haber, Iletisim ve Giig iliskisi

Haber, yalnizca bir bilgilendirme araci degil, ayni zamanda gug iliskilerinin
bir yansimasidir. Kitle iletisim araclari (televizyon, internet, sosyal medya,
gazeteler) toplumlarin gindemini, dolayisiyla algilarini belirlemede kritik
rol oynar.

. Haber Uretimi, dagitimi ve tiketimi strecleri notr degildir; her
asamada se¢im, cerceveleme ve yonlendirme vardir.

. Bu durum, haberin bir “iletisim trtnid” olmasinin 6tesinde, toplumsal
bilin¢ ve kanaat insasinda bir ara¢ haline geldigini gosterir.



2. Haber Yayma Glicu: Tanim ve Dinamikler

Haber yayma giicu, bir bilginin (dogru veya yanlis) ne kadar hizli, genis ve
etkili bicimde yayilabildigini ifade eder.

Bu gucu belirleyen faktorleri anlamak icin asagidaki alt basliklari ve
ornekleri inceleyelim:

2.1. Medya Altyapisi ve Teknoloji

»* Tanim:

Teknolojik gelismeler, haberin yayilma hizini ve erisim alanini belirler.
Ozellikle sosyal medya, haberin saniyeler icinde milyonlarca kisiye
ulasmasini saglar.

® Ornek:
2023’teki Kahramanmaras depremi sonrasinda Twitter Uzerinden yapilan



yvardim cagrilari birkac¢ dakika icinde binlerce kez paylasildi. Geleneksel
medyanin ulasamayacagi kadar hizli bicimde bilgi yayildi.

Bu durum, haber yayma gucinun dijital altyapi sayesinde katlanarak
arttigini gosterir.

2.2. Kaynak Guvenilirligi

»* Tanim:
Haberin kim tarafindan yayildigi, izleyici veya okuyucu Utzerinde gliven

etkisi yaratir. Gavenilir medya kuruluslarindan gelen bilgiler daha kolay
kabul edilir.

® Ornek:
Bir saglik haberi Saghk Bakanligi hesabindan paylasildiginda halk
tarafindan daha kolay benimsenir.



Ancak ayni haber isimsiz bir sosyal medya hesabindan geldiginde,
dogruluk stiiphesi dogar.

(3 Buna ragmen bazi sahte hesaplar profesyonel logo ve dil kullanarak
“resmi kaynak” izlenimi yaratabilir (6rnegin sahte bakanlik hesaplari).

2.3. Duygusal Etki

» Tanim:
Duygular, haberin paylasiima glicint artirir. Insanlar 6fke, korku, saskinlik
veya empati uyandiran haberleri daha cok paylasir.

® Ornek:

“Bir ogretmen ogrencisini kurtarirken hayatini kaybetti” gibi bir haber,
duygusal tepki yarattigi icin cok daha fazla paylasilir.

Benzer bicimde panik yaratan yanlis bir deprem haberi de blyuk bir hizla



vayilabilir.
Yani duygular, haberin viralite potansiyelini artirir.

2.4. Sosyal Etkilesim Dinamikleri

» Tanim:

Insanlar genellikle kendi inan¢ ve disiincelerine uygun haberleri
paylasma egilimindedir. Bu durum, benzer dustinen bireylerin
olusturdugu “eko odalar” (echo chambers) ve “filtre balonlan” (filter
bubbles) yaratir.

@ Ornek:

Bir siyasi olayla ilgili haber, farkh gorusteki kullanici gruplarinda tamamen
farkl bashklarla paylasilabilir:

. Grup A: “Adalet yerini buldu!”



. Grup B: “Yargi bagimsizligi yok ediliyor!”
Ayni haberin bu kadar farkli algilanmasi, sosyal etkilesim ve 6nyargi
dinamiklerinin haber yayilma bicimini nasil etkiledigini gésterir.

Q Genel Degerlendirme:

Bu dort unsur —teknoloji, kaynak glvenilirligi, duygusal etki ve sosyal
etkilesim— bir araya geldiginde haberin yayilma glictinu belirler.

Bazen dogru olmayan bir bilgi, bu unsurlarin gliclu etkilesimiyle dogru
olandan daha hizli yayilabilir.

Bu nedenle medya okuryazarligi, haberin yalnizca icerigini degil, yayilma
mekanizmasini da analiz etmeyi 6gretmelidir.



3. Algi Yonetimi: Kavram ve Amacglar

Algi yonetimi (perception management), bireylerin veya topluluklarin
olaylari, kisi ya da kurumlari belirli bir bakis a¢isiyla algilamalarini
saglama surecidir.

Bu kavram ilk olarak askeri ve siyasi iletisim baglaminda ortaya ¢cikmis,
daha sonra medya ve pazarlama alanlarina da yayilmistir.

3.1. Algi Yonetiminin Temel Ozellikleri

. Gergekligin manipullasyonu degil, yorumunun yonlendirilmesidir.

. Amac: insanlara nasil dustiineceklerini degil, ne hakkinda
diistineceklerini dikte etmektir.

. Bu, medyanin “giindem belirleme (agenda setting)” glicliyle
dogrudan iliskilidir.



3.2. Kullanim Alanlari

gily | 1. Siyaset: Se¢gmen Davranislarini Sekillendirmek

» Tanim:
Siyasal kampanyalarda algi ydonetimi, secmenlerin duygularina ve

degerlerine hitap ederek onlarin oy verme tercihlerini dolayli bicimde
yonlendirme surecidir.

@ Ornek:

. Secim donemlerinde liderlerin “halkin icinden biri” gibi sunulmasi,
kiyafet tercihlerinden sokakta yapilan roportajlara kadar dikkatle
planlanir.

. Ornegin bir adayin kdyde tarlada calisirken gérintilenmesi, secmen
nezdinde “bizden biri” imaji olusturur.



. Buna karsilik rakip aday hakkinda medyada surekli olarak “skandal”,
“yolsuzluk”, “beceriksizlik” gibi vurgular yapilmasi, kamuoyunun
olumsuz algisini besler.

@ Amag: Kisilerin diisiincelerinden cok duygularini ve giiven duygusunu
hedef alarak secmen yonelimi olusturmaktir.

& 2. Reklamailik: Tiiketici Algisi Olusturmak

» Tanim:

Reklamcilikta algi yonetimi, bir Grindn veya markanin duygusal
cagrisimlarla deger kazanmasini saglamaktir.

Bu surecte urunun fiziksel 6zelliklerinden cok, yarattigi imaj 6n plana
cikar.



® Ornek:

. Bir icecek markasinin “6zgurluk”, “genclik” veya “mutluluk”
temalariyla reklam yapmasi, tiketiciye Gruni degil yasam tarzini
satmayl amaclar.

. Luks bir otomobil markasinin reklamlarda “basari” ve “stati” sembolu
olarak sunulmasi, bireylerin kimlik algilarini hedef alir.

. “Dogal”, “organik” gibi ifadeler, her zaman tamamen bilimsel temelli
olmasa da pozitif algi yaratmak icin kullanilir.

@ Amag: Tiketicinin satin alma kararini, rasyonel degil duygusal temelde
sekillendirmektir.

@ 3. Sosyal Medya: Kitle Duygularini Yonlendirmek

» Tanim:
Sosyal medyada algi yonetimi, bireylerin duygu ve dustincelerini trend



basliklar, hashtag kampanyalari, viral icerikler yoluyla etkileme sirecidir.
Dijital ortamda “goéruntrluk” gercegin yerini alabilir.

@ Ornek:

. Belirli bir olay sonrasi, bot hesaplar araciligiyla ayni etiketin binlerce
kez paylasilmasi sonucu trend topic listelerine girilmesi.
. Bu sayede toplumda o konunun ¢cok 6nemli veya acil oldugu algisi

yaratilir.
. “Lin¢ kalturud” (cancel culture) 6rneklerinde, bir kisi hakkinda eksik ya
da carpitilmis bilgi yayilir; toplumsal 6fke bluyutilerek karakter

suikasti yapilir.
. Ornegin, baglamindan koparilmis bir video kesiti, dakikalar icinde

binlerce kisi tarafindan paylasilabilir.

@ Amac: Gercekligi degil, kitle duygusunu ve yénelimini kontrol
etmektir.



%[ 4. Savas Donemleri: Propaganda ve Moral Ustiinliik Saglamak

» Tanim:

Savas veya kriz donemlerinde algi yénetimi, hem ic kamuoyunun moralini
viksek tutmak hem de dis diinyada hakhlik algisi olusturmak icin
kullantlr.

@ Ornek:

. Ikinci Diinya Savasi’nda muttefik ve mihver devletler, kendi ordularini
“6zgurlGgln savunucusu” veya “adaletin temsilcisi” olarak gosteren
afisler yayimlamistir.

. GUnumuzde ise savas donemlerinde televizyonlarda “zafer
goruntaleri”, “milli birlik” temali sarkilar ve sosyal medya
kampanyalari araciligiyla ulusal moral guclendirilir.



. Ayni zamanda karsi tarafin moralini bozmak icin dezenformasyon
icerikleri (6rnegin, “disman ordusu teslim oldu” gibi sahte haberler)

vavilir.

@ Amac: Halk destegini artirmak, diusmanin moralini kirmak ve
uluslararasi kamuoyunda haklilik imaji yaratmaktir.

4. Alg1 Yonetiminde Kullanilan Yontemler ve Teknikler
@" 4.1. Cerceveleme (Framing)

» Tanim:

Bir olayin belirli yonlerini 6ne cikararak, diger yonlerini gizleme veya
onemsizlestirme teknigidir. Bu sayede izleyici, olayi belli bir acidan
gormeye yonlendirilir.



@ Ornekler:

1.

Protesto Haberleri:

- Bir medya kurulusu olay! “Gostericiler kamu duizenini bozdu”

seklinde sunarken, bir digeri “Vatandaslar adalet talebiyle
sokakta” diyebilir.

— Ayni olay, cerceveye gore ya “anarsi” ya da “demokratik hak
arayist” olarak algilanir.

Ekonomik Kriz Haberleri:

. “Kuresel dalgalanma Tiurkiye'yi etkiledi” ifadesi sorumlulugu dis

faktorlere atar.

- “Hatali ekonomi politikalari sonucu enflasyon artti” ifadesi ise i¢

faktorleri vurgular.

— Farkli cerceveler, sorumlulugun kime ait oldugu algisini
degistirir.

Egitimle ilgili Haberler:



. “Ogretmenler is birakma eylemi yapti” (sorunlu davranis
cercevesi)

. “Ogretmenler hak arayisi icin greve gitti” (hak miicadelesi
cercevesi)

— Kullanilan dil, kamuoyunun empati veya tepki dizeyini belirler.

@ 4.2. Tekrar (Repetition)

» Tanim:

Ayni mesajin veya soylemin slrekli tekrarlanmasi, bireylerde onun dogru
olduguna dair bir “aliskanlik inanci” (illusion of truth) olusturur.

@ Ornekler:

1. Siyasi Sloganlar:



- “Gucli Turkiye icin istikrar” ya da “Adalet herkese lazim” gibi
ifadeler, surekli tekrarlanarak secmen zihninde yer eder.
— Zamanla bu ifadeler dogrulugu sorgulanmadan kabul edilir.
2. Reklamlardaki Tekrar:
- “En ¢ok satan marka!”, “%100 dogal!” gibi ifadeler, her reklamda
tekrarlandiginda, tuketici zihninde markaya gltiven olusur.
3. Sosyal Medya Kampanyalari:
. Bir etiket (#hashtag) binlerce kez paylasilir: “#GergekleriGor”,
“#XKazanacak” vb.
— Cok sayida tekrar, bu gorustn toplumda yaygin oldugu
izlenimini yaratir.

%[ 4.3. Diisman Imgesi Yaratma

» Tanim:
Toplumun belirli bir kesimini, grup veya dis aktoru “tehdit” olarak sunarak



birlik duygusunu guclendirme teknigidir.
Bu yontem 6zellikle siyasal iletisimde ve kriz donemlerinde sikca kullanilir.

® Ornekler:

1. Siyasi Soylemler:
. “Ulkemizi zayiflatmak isteyen dis glicler” ifadesi, ekonomik veya
siyasi sorunlarda dis tehdit algisi yaratir.
— Bu, dikkatleri ic sorunlardan uzaklastirir.
2. Medya Temsilleri:
. Belirli bir etnik veya dini grubun sirekli “su¢” haberleriyle anilmasi,
o gruba karsi toplumsal ényargiyi artirir.
— Boylece “biz—onlar” ayrimi derinlesir.
3. Savas Donemi Propagandasi:
. “Dlsman barbar, biz kahramaniz” seklinde kurgulanan afisler veya
haberler, moral Gsttnluk saglar.



— Gercekligin karmasik dogasi basit bir “iyi—kotu” ikiligine
indirgenir.

L] 4.4, Etiketleme ve Soylem Yonetimi

» Tanim:
Olaylari veya kisileri tanimlamak icin kullanilan s6zcuklerin secimi, algiyi
dogrudan sekillendirir. S6ylem, ideolojik bir aractir.

@ Ornekler:

1. Gocmenlerle ilgili Haberler:
. “Miulteci” insani bir boyut tasir,
- “Kagak gocmen” suc cagrisimi yapar.
— Sozcuk secimi, izleyicinin empati ya da korku diizeyini belirler.
2. Eylem Haberleri:



. “Isyan” ve “direnis” kelimeleri farkli anlamlar tasir.
— Birincisi tehdit, ikincisi hak micadelesi cagristirir.

3. Siyasi Etiketleme:
. “Vatanseverler” vs. “Yikicilar” gibi ifadeler, muhalif kesimleri

olumsuz etiketleyerek mesruiyet zedeler.
1 4.5. Gorsel Manipiilasyon

» Tanim:
Gorseller, duygulara dogrudan etki eder. Fotograf veya video

manipulasyonlariyla olayin anlami degistirilebilir.

@ Ornekler:

1. Zaman/Mekan Carpitmasi:



- Baska bir Glkede yillar 6nce cekilmis bir afet fotografi, “su anda
yasaniyor” denilerek paylasilir.

- Izleyicide panik ve yanlis algi olusur.

Kirpma ve Secici Gosterim:

. Bir gosteride yalnizca tas atan birkac kisinin gortntisua yayinlanir;
yluzlerce bariscil protestocu gorinmez.

- Bu, “olayin tamamini degil, istenen kismini gosterme” teknigidir.
Estetik Manipulasyon:

. Isik, renk ve mizik kullanimiyla izleyicinin duygusu yonlendirilir
(0rnegin, dramatik muzikle sunulan “yardim kampanyasi”
goruntuleri).

— Gercegin duygusal tonu degistirilir.



L Genel Degerlendirme
Bu teknikler genellikle birlikte kullanilir:

. Bir haber, hem ¢ercevelenmis, hem tekrarlanmis, hem de duygusal
gorsellerle desteklenmis olabilir.

. Bu durum bireyin farkinda olmadan yonlendirilmis kanaat
olusturmasina neden olur.

€ Medya okuryazarligi egitiminin temel hedefi, 6grencilerin bu
teknikleri taniyarak medyadaki mesajlari elestirel bir gozle
cozumleyebilmesidir.



5. Medya Kuramlari Baglaminda Haber ve Algi
5.1. Giindem Belirleme Kurami (McCombs & Shaw, 1972)

Medya insanlara ne distneceklerini soylemez, ne hakkinda
disuneceklerini soyler.
Yani medya, gindemi belirleyerek kamuoyunun ilgi alanini yonetir.

5.2. Sessizlik Sarmali (Noelle-Neumann, 1974)

Bireyler toplumda azinlikta olduklarini distindiklerinde fikirlerini dile
getirmekten kaginir.
Bu da baskin gortsiin daha da gliclenmesine neden olur.

5.3. iki Asamali Akis Modeli (Lazarsfeld & Katz)

Bilgi dnce “kanaat dnderleri”’ne ulasir, sonra topluma vyayilir.
Bugiin bu rolu influencer’lar ve fenomen hesaplar ustlenmektedir.



5.4. Elestirel Kuram Perspektifi

Frankfurt Okulu dustnurleri (Adorno, Horkheimer, Marcuse), medyanin
kapitalist dizenin cikarlarina hizmet ettigini; bireyleri pasiflestiren bir
ideolojik ara¢ haline geldigini vurgular.

6. Algl Yonetiminde Sosyal Medyanin Rolii

. Sosyal medya platformlari algoritmik glindem belirleme glictine
sahiptir.

. Bu platformlar, kullanici davranislarini izleyip kisiye 6zel icerik sunarak
mikro algi yonetimi uygular.

. “Like”, “trend topic”, “hashtag kampanyalari” gibi unsurlar, kitle
psikolojisi Uzerinde etkili araclardir.



Ornek:

Bir konu hakkinda binlerce “bot hesap” ayni anda paylasim yaptiginda, o
konu toplumda gercekten 6nemliymis gibi goriintr (astroturfing).

7. Bireysel ve Toplumsal Direng Stratejileri

1. Medya okuryazarhgi gelistirmek: Bilgi kaynagini, yazarini ve
amacini sorgulamak.

2. Elestirel dusunme becerisi: Duygusal tepkiler yerine analitik
degerlendirme yapmak.

3. Coklu kaynak karsilastirmasi: Ayni haberin farkli medya
kuruluslarinda nasil sunuldugunu gérmek.

4. Bilgi dogrulama siteleri kullanmak: Teyit.org, Snopes,
FactCheck.org gibi platformlar.



5. Dijital farkindalik: Algoritmalarin davranislarimizi nasil
yonlendirdigini anlamak.

6. Toplumsal bilin¢ olusturmak: Egitim kurumlarinda medya
okuryazarhgini yayginlastirmak.

8. Sonuc¢

“Haber yayma guci” ile “algi yonetimi” kavramlari, gintimuz bilgi caginda
medya okuryazarliginin en kritik bilesenleridir.

Bir birey, bu sirecleri anlayabildigi dlcide 6zglir ve bilingli bir vatandas
olabilir.

Bu nedenle medya okuryazarligi egitiminin temel amaci, 6grencilerin:

. bilginin kaynagini sorgulamasi,

. duygusal manipulasyonlari fark etmesi

. ve elestirel disunme becerisiyle medya mesajlarini
cozimleyebilmesidir.



